RESOLUCION No 500

POR MEDIO DE LA CUAL SE APRUEBA LA COSTUMBRE MERCANTIL

LA JUNTA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE COMERCIO DE DOSQUEBRADAS

CONSIDERANDO

PRIMERO: Que es deber de la Junta Directiva de la entidad, identificar,
investigar y promulgar métodos no regulados por las normas que beneficien el
desarrollo comercial dentro del territorio.

SEGUNDO: Que dentro del sector metalmecanico, los empresarios que proveen
los servicios de elaboracion de estructuras metalicas no cuentan con una
regulacién formal cuando cotizan sus diferentes obras

TERCERO: Que la Junta Directiva autorizé el desarrollo de una investigacion
que identificara y validara técnicamente dicha forma de cotizar.

CUARTO: Que en la investigacion correspondiente se conocieron en detalle los

alcances y condiciones de los Estructureros Metalicos, para realizar obras.
QUINTO: Que revisados los resultados se cumple con los principios de

Generalidad, Reiteracion, Uniformidad, Obligatoriedad, Legalidad y Publicidad.

RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Adoptar para la jurisdiccion de la Camara de Comercio
de Dosquebradas, la Costumbre Mercantil para los empresarios que construyen
Estructuras Metalicas de cotizar sus obras tomando el kilogramo como su patron

para la emision del precio de la obra.



ARTICULO SEGUNDO: Promulgar esta nueva Costumbre Mercantil en la
jurisdiccién, como una herramienta valida para el desarrollo de este subsector
de la economia local.

Comuniquese y cumplase, dado a los 30 dias del Mes de enero de 2023,

segun acta No 441

"‘1

" L/j Q._Loaf/

Presidente unta Directiva
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1. ANTECEDENTES

La costumbre mercantil como fuente del derecho desempefia un papel fundamental,
principalmente en el ambito comercial, como quiera que recurriendo a ella, se
genera dinamica en los negocios, y asi se puede evitar un futuro conflicto entre los
comerciantes; y teniendo en cuenta que esta fuente del derecho fue la que dio
nacimiento al derecho positivo, se hace necesario hacer un completo analisis sobre
ella para poder llegar al punto en que se pueda hacer un uso alternativo de la Leyy
la Costumbre Mercantil, lo que conllevaria a definir en qué casos se puede acudir a
la Ley y en qué casos se puede hacer uso de la Costumbre Mercantil (Mendoza,
2003; Narvaez, 2002)".

La Costumbre Mercantil, que se define como el conjunto de practicas que se repiten
y aplican reiteradamente por una colectividad de personas frente a un hecho o tema
determinado, que adquiere obligatoriedad por el hecho mismo de ser una norma
creada para usos sociales, siempre que estas no sean contrarias a la ley y se
ejecuten de manera reiterada, publica y uniforme. Conforme al articulo 3° del
Decreto 410 de 1971, el cual reza “La costumbre mercantil tendra la misma
autoridad que la Ley Comercial, siempre que no la contrarie manifiesta o
tacitamente y que los hechos constitutivos de la misma sean publicos, uniformes y

reiterados en el lugar donde hayan de cumplirse”.

Cabe resaltar que para probar de manera correcta la Costumbre Mercantil, se debe
cumplir con los siguientes requisitos, los cuales estan planteados de manera
taxativa en el Articulo 179 del Cédigo General del Proceso (Ley 1564 de 2012): “La

costumbre mercantil nacional y su vigencia se probaran:

*LA COSTUMBRE MERQANTIL EN COLOMBIA COMO FUENTE DEL DERECHO: UN ESTUDIO
SOBRE SU TEORIA, PRACTICA Y USO A TRAVES DE LA JURISPRUDENCIA Y LA DOCTRINA
Harold Nicolas Garcia Bautista. Universidad Catolica De Colombia




1. Con el testimonio de dos (2) comerciantes inscritos en el registro mercantil
que den cuenta razonada de los hechos y de los requisitos exigidos a los

mismos en el Cédigo de Comercio.

2. Con decisiones judiciales definitivas que aseveren su existencia,

proferidas dentro de los cinco (5) afios anteriores al diferendo.

3. Con certificacion de la camara de comercio correspondiente al lugar

donde rija.

Elementos de la costumbre mercantil

De acuerdo con las normas citadas, con la teoria general del derecho y con lo

importante que es la costumbre mercantil para el ejercicio de la actividad mercantil,

cabe senalar como elementos constitutivos de esta fuente normativa, los siguientes:

1. De tipo externo

Este elemento consiste en la existencia de una practica o conducta en una forma

general, publica, reiterada y uniforme, en una época y dentro de una zona territorial

determinada.

La generalidad se refiere al hecho de que la practica o conducta debe
hallarse lo suficientemente extendida dentro del grupo social concreto en el
cual encuentra arraigo, no se trata de practicas aisladas sino de
comportamientos realizados por la mayoria de las personas que integran el
grupo social.

Por su parte, la publicidad se refiere a la necesidad de que la practica o
conducta respectiva se realice sin el mas minimo asomo o pretension de
clandestinidad, de tal manera que no sea objeto de ocultamiento alguno, las
practicas se pueden divulgar y por eso otras personas las conocen e inician
con su practica o implementacion en sus metodologias de trabajo.

La reiteracion es un elemento temporal referente a la extension de la practica
en el tiempo vale decir que la costumbre no surge de manera instantanea

sino que requiere una repeticiéon de la practica en el transcurso del tiempo.



» La uniformidad, por su parte, se refiere al hecho de que la practica es la
misma en todos los casos, de tal suerte que presenta siempre un contenido

idéntico y un mismo sentido.

Finalmente, debe tenerse presente que toda practica social se desarrolla en un
ambito temporal y geografico determinado, sobre los cuales habra de indagarse —a
efectos de su determinacién— en la respectiva tarea de recopilacién: ambito
territorial y tiempo desde el cual se desarrolla la practica constitutiva de Ia
costumbre. El ambito territorial debe corresponder a la jurisdiccion de la Camara de
Comercio que desarrolla el proceso de recopilacion, distinguiendo en cada caso el
municipio sobre el cual se realiza el estudio o investigacién de la costumbre.

2. De tipo interno
Este elemento, designado comunmente con la expresion latina opinio juris, es la
conciencia existente en el grupo social respectivo sobre la obligatoriedad juridica de

la practica constitutiva de la costumbre.

El elemento interno es el que diferencia las costumbres de los habitos, que son una
practica reiterada pero sin conciencia de obligatoriedad. Un comportamiento
repetido solo da origen a una norma cuando esa reiteracion de actos se toma como
guia para criticar a quienes no la siguen y para elogiar a quienes se ajustan a ella.
Asi las cosas, solo la conciencia de obligatoriedad en el grupo social genera la
costumbre, en la medida en que puedo derivar consecuencias de un
comportamiento que esta revestido con caracter de obligatoriedad, bien sea externa
o interna, y que se torna vinculante de manera uniforme para el individuo y para el

grupo social en general.

Cabe aclarar que la Costumbre Mercantil, rige respecto del territorio en donde se
pretenda probar, en esa medida la parte que quiera hacer valer una Costumbre,
debera fijarse en el Listado de Costumbres Mercantiles, que haya certificado la

Camara de Comercio.




2. ALCANCES NORMATIVOS

Las Camaras de Comercio en Colombia, como delegatarias legales de funciones
publicas se constituyen en un modelo de colaboracién publico — privado a través de
las cuales se realizan los fines constitucionales de promocion de la prosperidad
general del empresariado, de la libertad de empresa como base del desarrollo

nacional, de solidaridad y de participacion en la vida econémica nacional.

Las Camaras de Comercio, son personas juridicas sin animo de lucro, de caracter
corporativo y gremial, sujetas en la ejecucion de todos sus actos de administracion,
gestion y contratacion al derecho privado, las cuales tienen como fines defender y
estimular los intereses generales del empresariado en Colombia, y llevar los
registros mercantil, de las entidades sin animo de lucro y el registro Unico de
proponentes delegados legalmente, sin que formen parte integrante de la
administracion pablica ni al régimen legal aplicable a las entidades que forman parte

de la misma.

Las funciones de las Camaras de Comercio del pais se encuentran sefialadas en el
articulo 86 Codigo de Comercio, en el cual se establece: “Articulo 86. Las camaras
de comercio ejerceran las siguientes funciones: (...) 5. Recopilar las costumbres
mercantiles de los lugares correspondientes a su jurisdiccién y certificar sobre la
existencia de las recopiladas; (...)", en el mismo sentido, en el numeral 4 del articulo
2.2.2.38.1.4 del Decreto 1074 de 2015 sefiala que: “Articulo 2.2.2.38.1.4. Funciones
de las camaras de comercio. (...) 4. Recopilar y certificar la costumbre mercantil
mediante investigacion realizada por cada Camara de Comercio dentro de su propia
jurisdiccion. La investigacion tendra por objeto establecer las practicas o reglas de
conducta comercial observadas en forma publica, uniforme, reiterada y general,
siempre que no se opongan a normas legales vigentes: (...)". Por lo anterior, es claro
que las Camaras de Comercio tienen la responsabilidad de realizar la recopilacion
y certificacion de las costumbres mercantiles locales mediante la investigacion

realizada a la poblacion dentro de su jurisdiccion, esta investigacion tiene por objeto




establecer las practicas o reglas de conducta de caracter comercial, observadas en
forma publica, reiterada y uniforme, siempre que estas se encuadren conforme a las
normas legales vigentes. Por lo que las Camaras de Comercio cumplen con el
importante rol en el proceso de consolidacion de la costumbre mercantil, como

fuente de derechos y obligaciones en las relaciones de los comerciantes

Para el cumplimiento de estos alcances planteados en la generalidad, las Camaras
de Comercio de Colombia se acogen a la normatividad colombiana en materia
comercial, la cual se rige en principio por el decreto 410 del 27 de marzo de 1971,
el cual fue expedido en ejercicio de las facultades extraordinarias otorgadas por el
Congreso de la Republica en la ley 16 de 1968 numeral 15, luego de una muy
extensa proliferacion de conceptos, reuniones, consultas y decisiones que lograron
al final de las mismas producir este documento regente para el comercio en el pais.

En esta norma se precisa y confirma el caracter gremial de las Camaras de
Comercio el cual estara compuesto por comerciantes inscritos en el registro
mercantil en donde en su articulo 85 les encomienda “Servir de 6rgano oficial de los

intereses gremiales del comercio ante el gobierno y ante los comerciantes mismos”.

También ratifica la funcién de llevar el registro mercantil y certificar sobre los actos
y documentos en él inscritos y sobre “La existencia de Costumbres Mercantiles”
recopiladas, las cuales ayudaran a las practicas legales de la ciudad o de la
jurisdiccion  correspondiente, para lo cual la disposicion de la entidad,
particularmente de la Camara de Comercio de Dosquebradas se evidencia a través
del esfuerzo por identificar aquellas exigencias y actividades cotidianas que el
comercio formal de la ciudad practica y requiere de esa formalizacion o identificacion

especifica

En tal sentido el articulo 179 del Codigo General del proceso, ley 1564 de 2012,
reconoce la prueba de la costumbre mercantil dentro de su cuerpo legal, la cual

se probara:




1. Con el testimonio de 2 comerciantes inscritos en el Registro Mercantil que den
cuenta razonable de los hechos y de los requisitos exigidos a los mismos en el

codigo de Comercio

2. Con decisiones judiciales definitivas que aseveren su existencia proferidas dentro

de los cinco anos anteriores al diferente vy

3. Con certificacion de la Camara de Comercio correspondiente al lugar donde se

rija.

Para el efecto y en concordancia con lo expuesto en el Decreto 1074 de 2015 en
su articulo 2.2.2.38.1.4 numeral cuatro, que versa sobre “Recopilar y certificar la
costumbre mercantil mediante investigacién realizada por cada Camara de
Comercio dentro de su propia jurisdiccion. La investigacion tendra por objeto
establecer las practicas o reglas de conducta comercial observadas en forma
publica, uniforme, reiterada y general, siempre que no se opongan a normas legales
vigentes”; “por otro lado el articulo 86 de codigo de comercio numeral 5 hace
referencia a “Recopilar las costumbres mercantiles de los lugares correspondientes

a su jurisdiccion y certificar sobre la existencia de las recopiladas;

Costumbre Mercantil: Recopilar y certificar las costumbres Mercantiles locales
mediante  investigacion realizada para cada camara dentro de su propia

jurisdiccion.

Las investigaciones tendran por objeto establecer las practicas o reglas de conducta
comercial observadas en forma publica, uniforme y reiterada, siempre que no se

opongan a las normas legales vigentes.

Con el fin de validar las practicas habituales de los comerciantes o del sector
correspondiente se hace necesario que la investigacion de ese intercambio de
bienes y servicios segln la normatividad mencionada debe cumplir las siguientes

condiciones:




Legalidad: que no sea contraria a ninguna ley o norma existente

Uniformidad: debe hacerse de manera idéntica o semejante en el sector donde

se realice

Reiteracién: que las personas lo hagan repetidamente y que sea de uso

cotidiano
Publicidad: Que sea de amplio conocimiento parala produccién de la industria
Obligatoriedad: que todas las personas que realizan esa practica la reconocen

Vigencia: Se traduce en que la practica sea realizable y permanente.

3. OBJETIVO GENERAL.:

Identificar si existe costumbre mercantil “acerca del método y de la unidad de
medida en los prestadores de servicio de elaboracién de estructuras metalicas en

la ciudad de Dosquebradas”.
3.1 Objetivos especificos:

1. Identificar fuentes secundarias sobre el tema objeto en otras jurisdicciones
de Colombia.

Determinar el universo de la poblacién objeto de estudio.

Disenar el instrumento de levantamiento de la informacién.

Realizar prueba piloto para validacion del instrumento.

Aplicar el instrumento a una muestra representativa objeto de estudio.

@ % B oo ha

Tabular la informacion y analizar los resultados.




3.1.1 Identificar fuentes secundarias sobre el tema objeto en otras
jurisdicciones de Colombia.
Se realizd identificacion y revisién de fuentes secundarias sobre el tema
objeto de estudio en otras jurisdicciones de Colombia, sin encontrar
informacion alguna que contribuyera al analisis y profundizacién de la
investigacion, pudiendo suponer que esta Camara es la primera que

determinar analizar este subsector de la economia.

3.1.2 Determinar el universo de la poblacién objeto de estudio.
Para determinar el universo del presente estudio, se tomé como base inicial los
datos aportados desde el registro mercantil de la entidad de las personas
juridicas y naturales, se revisaron las cuatro actividades desde el codigo CIUU
registradas, realizando el debido filtro llegando a determinar el universo 27

unidades empresariales juridicas y naturales.

3.1.3 Diseiiar el instrumento de levantamiento de la informacion.

Se disefié como instrumento metodolégico una encuesta, la cual se aplicara a la
muestra seleccionada.

[ CAMARA DE COMERCIO DE DOSQUEBRADAS
COSTUMBRE MERCANTIL
INSTRUMENTO PRODUCTORES
Diciembre 2022

Objetivo: identificar acerca del método y de la unidad de medida en los

prestadores de servicio de elaboracién de estructuras metalicas en la ciudad de
Dosquebradas”.

Empresa

Nombre de quien responde la encuesta




Direccion

Email Celular

Nombre del RL y/o Gerente

Email Celular

1. A qué tipo de empresa presta sus servicios de elaboracién de estructuras

metalicas:

Sector publico Sector privado
Constructoras__
ONG (Asociaciones, fundaciones, corporaciones)

Otro cual

2. Cuales son los rangos de valores que regularmente lo contrata

Entre 1y 10 SMMLV

Entre 11 y 100 SMMLV

Entre 101y 1000 SMMLV___
Mayor de 1001SMMIV

3. Cual es el plazo promedio de entrega de los productos

Entre 1 y 30 dias
Entre 31 y 90 dias
Entre 91 — 120 dias
Mayor de 121 dias

4. Cuantos colaboradores estan vinculados en su empresa




Entre1y5
Entre 6 - 10

Entre 11y 50
Mayor de 51

5. Cual es el método de cotizacién

Por kilogramo

Por Metros lineales

Por Metros Cuadrados
Otro cual

6. Coémo cotiza usted en:

Pesos

Dolares
SMMLV

Otro cual

3.1.4 Realizar prueba piloto para validacion del instrumento.
Con el fin de validar el instrumento metodolégico se realizé prueba piloto
aplicando la encuesta, permitiendo verificar su entendimiento y detectar la falta

de capacitacion del personal que va a encuestar.

3.1.5 Aplicar el instrumento a una muestra representativa objeto de estudio
Teniendo claro la poblacién objeto de estudio, se procedio a hallar la muestra
aplicando la formula cuando el universo es finito, es decir, conocemos el total
de la poblacién y deseamos saber cuantos del total tendremos que estudiar

la formula es:




* N = Total de la poblacion

* Za= 1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
* p = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)
*q=1-p (en este caso 1-0.05 = 0.95)

* d = precision (en su investigacion use un 5%)

N*Zlp*q
n-
d**(N-1)+2;*p*q

Aplicada la formula la muestra total son 20 encuestas a realizar, obteniendo un

95% de confianza en los resultado, con un 5% de incertidumbre.

Elinstrumento se aplicé de forma telefénica y presencial realizando visitas a algunos

empresarios, las cuales contemplo 12 empresas juridicas y 8 empresas personas

naturales. A continuacion se relacionan las empresas a las cuales se les aplico el

instrumento metodoldgico.

Vertical Estructuras S.AS Clle 17 7-38

verticalestructuras@gmail.com

Serrano  Proyectos estructurales BIC calle 18 9236 Alejandro

serranohuertas@gmail.com

Aluminios santi S.A.S Clle 2125 - 86 aluminiossanti@hotmail.com
Agali cortes CNC y Estructuras S.A.S Cra 16 bis 31-25
agalicortescnc@gmail.com

Esmon S.A.S Cra 16 b 29 - 164 esmonestructuras@gmail.com
Pame Ingenieria S.A.S. calle 25 20 - 82

pameingenieriasas@agmail.com

Estructuras y Proyectos DIGACOL S.A.S. calle 27 33 ¢ 17

digacol@oultook.com




e Disefios y Estructuras S.A.S. calle 25 20 - 82
dyestructurassas@amail.com

e Construcciones e ingenieria Ermetales S.A.S. calle 8 29 b 27
ermesbello37@gmail.com

* Axxis Disefio y  Construccion S.A.S. Calle 31 16 -37
gerencia.axxissas@gmail.com

e Metalicas Otavalo S.A.S. cra 16 52 - 63

metalicasotalvaro@hotmail.com

e Industrias J:C clle 44 17-40 Jaimedejesuscorrea-zapata@gmail.com

o Estructuras Metdlicas Lépez mz 8 casa 1 villa Alexandra
diegoalejandro451@gmail.com

* Industrias JC clle 44 17 -40 jolandejesuscorreazapata@gmail.com

e Aluminio Ruiz mz 2 casa 23 barrio Cesar augusto Lopez

nelna1960@hotmail.com

e Guillermo Estrada Sanchez Incometal 2 cra 23 8 -33
guillestrada@hotmail.es

» Metalicas Jupiter Diagonal 71 18 -09 nena.1205@hotmail.com
e Estructuras Metdlicas Urbanizacién Diego Jaramillo casa 10

pipequtri1332@amail.com

* Jorge Mario Vélez Henao mz 19 casa 13 piso 2 campestre D

formasyambientes@gmail.com

* Mario Erney quintero cra 16 52- 63 marioqvalencia@hotmail.com

3.1.6 Tabular la informacién y analizar los resultados.
La metodologia utilizada para la recopilacién y analisis de la costumbre mercantil
en el municipio de Dosquebradas se desarrollé por medio de una investigacion
que comprendio:
* Uso de la base de datos de comerciantes matriculados en la Camara de
Comercio de Dosquebradas por Risaralda.




* Identificacion del grupo de estudio y la necesidad de la informacion,
seleccionando una muestra representativa de la poblacion, la cual correspondio
a quienes dentro del censo empresarial se le realizaron preguntas especificas.
* Al segmento seleccionado se le aplico la encuesta via telefénica, indagando si
la costumbre mercantil objeto de estudio, cumple con los requisitos de:
uniformidad, reiteracién, obligatoriedad, publicidad y vigencia, para asi
determinar si constituye una costumbre mercantil.
» El periodo de recoleccion de la informacion estuvo comprendido entre el 10 al
20 de diciembre de 2022.
e Se aplico el instrumento a la totalidad de la muestra por via telefénica y
algunas visitas, las cuales contemplo 12 empresas juridicas y 8 empresas

personas naturales.

Resultados de la aplicacion del instrumento

a) ¢(¢A qué tipo de empresa presta sus servicios de elaboracion de

estructuras metalicas?

Sector publico 7 20 %
Sector privado 16 46 %
Constructoras 9 26 %
ONGs 3 8 %
Otro 0 0
TOTAL 35 100%




a). Qué tipo de empresas presta sus servicios
de elaboracién de estructuras metalicas ?

16
14
12
10

SECTOR PUBLICO  SECTOR PRIVADO  CONSTRUCTORAS ONGS OTa'o: e

La poblacién encuestada manifesté en su mayoria, 80% contratar con el sector
privado, sin embargo, también cabe resaltar que varios respondieron trabajar con el
sector publico a través de los contratista que prestan el servicio de elaboracién de
estructuras metalicas directo con el estado, es decir, su labor la hacen también a

traveés de la subcontratacion.

b) ¢Cuales son los rangos de valores que regularmente lo contrata?

[Entre 1y 10 ]
SMMLV 9 45%
Entre 11y 100

SMMLV 6 30%
Entre 101 y 1000

SMMLV 5 25%
Mayor a 1001

SMMLV 0 0%
TOTAL 20 100%




b). ¢Cudles son los rangos de valores que
regularmente lo contrata?

0 — ;i Srmeses s
~ ENTRE1Y10SMMLV  ENTRE 11Y 100 SMMLV ENTRE 101Y 1000 SMMLV MAYOR A 1001 SMMLV

Segun el universo de los prestadores de servicio de estructuras metalicas, son
pequenas empresas, siendo para la gran mayoria, 45% de los encuestados la
contratacion oscilar entre 1y 10 smmlv, ya que sus clientes normalmente son los
consumidores directos de hogares o pequefios establecimientos, y para otra parte
importante de la poblacion el 30% sus negocios se concretan entre 11 y 100 smmly,

cuando lo hacen frecuentemente para obras.

c) Cual es el plazo promedio de entrega de los productos?

Entre 1y 30 dias 9 45%

Entre 31 y 90 dias 10 50%

Entre 91y 120

dias 1 5%

Mayor a 121 dias 0 0%
TOTAL 20 - 100%




c). Cual es el plazo promedio de entrega de los
productos?

ENTRE 1Y 30 DIAS ENTRE 31 Y 90 DIAS

ENTRE 91 Y 120 DiAS

MAYOR A 121 DIAS

De acuerdo a las respuestas e informacion que aportaron las diferentes personas

encuestadas la mayor parte de sus servicios los deben entregar en menos de un

mes, pero cuando se trata de estructuras de mayor complejidad y tamarfio lo hacen

en 90 dias y unas pocas veces mayor a este tiempo.

d) ¢Cuantos colaboradores estan vinculados a su empresa?

Entre1y5 14 70%
Entre6y 10 5 25%
Entre 11 y 50 1 5%
Mayor de 51 0 0%
TOTAL 20 100%




d). éCuantos colaboradores estdn vinculados a
su empresa?

14
12

10

s i T T

ENTRE1YS ENTREG Y 10 ENTRE 11 Y 50 MAYOR DE 51

Reiterando que la mayoria de las empresas objeto del presente estudio son
pequenas empresas, asi mismo es el nimero de colaboradores permanentes que
tienen vinculados, sin embargo, cuando el trabajo contratado amerita mayor tiempo

o complejidad vinculan personal a través de la contratacién por obra o labor.

e) ¢Cual es el método de cotizaciéon?

Por kilogramo 12 40%
Por metros lineales 9 30%
Por metros cuadrados 7 23%
otro cual 2 7%

TOTAL 30 100%




. r

e). éCual es el método de cotizacion?

12

POR KILOGRAMO POR METROS LINEALES POR METROS OTRO CUAL
CUADRADOS

Las repuestas de los encuestados fueron consistentes en todos en manifestar que
al momento de realizar sus cotizaciones de estructuras metalicas lo realizan en
kilogramos, mientras que cuando son productos como pasamanos y barandas lo

hacen por metros lineales y si son puertas y ventanas por metros cuadrados.

Hubo dos casos particulares en decir, que algunas veces negocian con sus clientes

en que ellos pagan los materiales y la empresa solo cobra o cotiza la mano de obra.

f) ¢Coémo cotiza usted?

Pesos 20 100%
Délares 0 0%
SMMLV 0 0%
TOTAL 200 100%




f). ¢éComo cotiza usted?

PESOS DOLARES SMMLV

El 100% de los encuestados expresaron realizar sus cotizaciones en pesos

colombianos

Analisis de los resultados de las encuestas aplicadas

Los datos que revelan los instrumentos aplicados, evidencian en el subsector
analizado, que las practicas regulares ejercidas dentro del mismo, para la
jurisdiccién producen efectos directos en el mercado, generando con ello una serie
de beneficios a los diferentes usuarios, quienes se aprecia que en la ciudad,
poseen un mercado cautivado por el producto, el cual trasciende en los nuevos
modelos productivos, no solo a través de contrataciones directas, sino a través de
sistemas de subcontratacion, lo cual facilita sustancialmente las posibilidades
empresariales, tanto en costo como en tiempo; las obras requeridas por los clientes
en esta linea, generan especiales ahorros y hacen que tanto el constructor como el
dueiio de una bodega o una residencia no tenga que contaminar el objeto de su
negocio, implementando una serie de herramientas y conocimientos, que no solo
son especificas, sino que requieren de una infraestructura particular, por ello, el
desarrollo de este tipo de empresa ha generado la creacién y matricula de un

importante nimero de organizaciones corroborada en esta investigacion.



Resaltamos en la informacion recibida de los empresarios, que el principal cliente
es el sector privado, representado en un 80%, sin embargo, los contratos con el
sector publico se posicionan con el 20 % constituyéndose en una fuente de usuarios

significativa.

El 75 % de la muestra la representan obras inferiores a 100 SMMLV las cuales en
un 95 % son finalizadas en un plazo no mayor a 90 dias, lo cual permite una rotacion

en el ano de mayor nivel y eficiencia.

Estas empresas en un 95%, tienen una planta de colaboradores maximo de 10
personas, obteniendo con ello una clara posibilidad de adaptacion al tipo de

contrato que se obtenga.

Definitivamente la principal forma de cotizacién en los estructureros metalicos se
basa en el kilogramo, representado en un 40 %, medida que se multiplica por el
peso total requerido y con énfasis especifico en obras de estructura, pues para otro
tipo de obras metalicas en donde se incorpora otras aplicaciones solicitadas por el
cliente la opcién de cotizacién que asciende a un 30% constituyéndose en la
segunda posibilidad es aquella aplicada a través de cotizacién segun metros
lineales y eventualmente también se utiliza el método de cotizar por metro

cuadrado.
4. INTERPRETACION NORMATIVA

De acuerdo con los diferentes aportes legales, que se advierten alrededor de una
posible Costumbre mercantil e interpretando las caracteristicas especificas que las
mismas deben contener los siguientes detalles desde la esencia que ofrece la

norma a saber:

LEGALIDAD: Esta investigacion ratifica que no contraviene ningun tipo de mandato
u ordenamiento legal existente, por el contrario, complementa y aclara las
posiciones de forma de cobro de los empresarios a sus respectivos clientes o

potenciales usuarios, tanto publicos como privados.




GENERALIDAD: Se aprecia que existe en esta practica, debido a que la misma se
efectua en todos los casos, de tal forma que todos los sectores ofertados realizan
el modelo de contratacién y su forma tiene dicho componente.

OBLIGATORIEDAD: Los empresarios del sector de las estructuras metalicas de la
jurisdiccion, reconocen segun las regulaciones que a Costumbres Mercantiles se
refieren, que esta practica es recurrente en su sub-sector y la reconocen y usan

como medio transaccional.

REITERACION: Los empresarios incluido en esta investigacion, confirman la
practica en todo tiempo, buscando y usando siempre el patrén de cotizacion, el
cual hasta la fecha lo realizan sin ningun sustento formal o legal, en las diferentes

contrataciones que vienen realizando.

UNIFORMIDAD: Se aprecia que existe igualdad en los métodos de cotizacién y en
especifico para Estructuras Metalicas, tanto en casas de habitacion como en
edificios y bodegas, lo cual es similar, pues su esencia y sistema productivo coincide

en todos los casos.

PUBLICIDAD: Para el acceso a la informacion, todos los clientes tienen posibilidad
sin restriccion y es general, no se detecta ningun asomo de limitaciones, pudiéndose

compartir libremente a cualquier usuario o publico en general.
5. CONCLUSION

De acuerdo con el analisis realizado en donde se incorpora las bases normativas,
las respuestas de los diferentes constructores de las estructuras y de los

requerimientos de ley:

Se concluye que existe COSTUMBRE MERCANTIL, en cuanto a la unidad de
medida en las cotizaciones de los prestadores del servicio de estructuras metalicas
la cual se basa en kilogramos; en lo que respecta a estructuras lineales, es decir,
pasamanos, barandas, se realiza optando por cotizar en metros lineales y productos
como ventanas, puertas a través del patrén de metros cuadrados, evidenciandose
por lo tanto, que existe uniformidad, reiteracion, vigencia y publicidad segun el

producto requerido.




